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1. RESUMEN
Existen varios medios por los cuales se puede llegar a la comunidad universitaria, para poder enriquecerla de información y promover el compromiso social.

“Ética Activa” representará un medio de comunicación y participación para los estudiantes, graduados y docentes universitarios. 
Por medio de una página WEB y una publicación gráfica, se buscará difundir, informar y enriquecer a los lectores sobre temas en los cuales se carece de información y brindarles las herramientas necesarias para lograr un medio de comunicación entre los mismos.
El proyecto intentará promover el compromiso social, el voluntariado y la participación universitaria, motivando a los mismos a que escriban notas de actualidad.
Se creará un lazo interdisciplinario entre todas las facultades que conforman la Universidad Nacional de Lomas de Zamora.

1.1 PALABRAS CLAVES
Ética- Responsabilidad social universitaria- difusión- participación- voluntariado- compromiso social.
1.2 ABSTRACT

Summary

There are different ways to reach the university community, with the aim of enriching itself with information and promote the social commitment.

Active Ethics will represent a way of communication and participation for the graduate students and university teachers.

On behalf a web page and a graphic publication, we will spread, inform and enrich readers with issues which lack of information and we will offer them the necessary tools to reach the way of communication among each others.

The project will try to promote the social commitment, the volunteering and the university participation, motivating students to write currently notes.

It will be created an interdisciplinary tie among every faculties which form the Lomas de Zamora National University.

1.3 KEY WORDS
Ethic- Social University Responsibility – Spreading-Participation- Volunteering- Social commitment.
2. INTRODUCCION

Por medio del Programa Nacional de formación en ética para el desarrollo “Premio Amartya Sen” primera edición Universidad Nacional de Lomas de Zamora, Facultad de Ciencias económicas, se ha detectado la necesidad de creación de un medio para difundir, promocionar, desarrollar, concientizar e investigar, sobre nuevos modelos  que relacionen los problemas macroeconómicos actuales (pobreza, contaminación ambiental, desigualdad social, exclusión social, falta de desarrollo sustentable, crisis del modelo neoliberal, entre otros), con la falta de un proceder ético en los distintos estratos de la sociedad.  
También se pretende dar a conocer las herramientas que estos modelos brindan para la superación de tales problemas: fomento y apoyo de  políticas públicas inclusivas,  participación ciudadana,  compromiso social,  responsabilidad social empresarial y universitaria y el voluntariado, siempre teniendo presente el ámbito universitario como multiplicador de la responsabilidad social.
Se ha advertido la falta de conciencia social, de información y de difusión sobre los temas anteriormente mencionados, entre los diferentes actores sociales (empresas comerciales, entes estatales, estudiantes, profesores, y la comunidad en general).

El objetivo principal es la concientización social, buscando conseguir a corto plazo que los lectores de la publicación recuperen e incorporen a su vida cotidiana, nuevas perspectivas sociales y económicas. Que alcancen una visión más ética de la economía, abandonando los tradicionales paradigmas ortodoxos, pudiendo de este modo asumir compromisos sociales mediante una participación activa en la comunidad, quizás en un más largo plazo. Es un proceso y como tal, toma sus tiempos.
2.1 VISION, MISION 

Misión:
Define el negocio al que se dedica la organización, las necesidades que cubren con sus productos y servicios, el mercado en el cual se desarrolla el ente y la imagen pública de la empresa u organización. 

La misión del ente es la respuesta a la pregunta, ¿Para que existe la organización? 

Visión: 
Define y describe la situación futura que desea tener el ente, el propósito de la visión es guiar, controlar y alentar a la organización en su conjunto para alcanzar el estado deseable de la organización.

La visión del ente es la respuesta a la pregunta, ¿Qué queremos que sea la organización en los próximos años? 

Valores: 
Los valores de los entes es la respuesta a la pregunta, ¿En que creemos y como somos? 

2.2 MISIÓN, VISIÓN Y VALORES DE ÉTICA ACTIVA
Misión: 
Con la  publicación se busca generar un interés entre los diferentes actores universitarios, en los problemas sociales, mostrando el lado social de la economía y su incidencia y relación con estos problemas, mostrándoles  que a través de la toma de conciencia y participación pueden ser agentes esenciales de cambio.
Visión:
Por medio de las herramientas de la publicación generar un vínculo entre graduados, alumnos y profesores de las diferentes facultades, que permitan un abordaje interdisciplinario de las diferentes problemáticas socioeconómicas.

Valores:

Compromiso social, Ética, desarrollo personal y comunitario e integración de diferentes disciplinas universitarias
3. MARCO TEORICO

Luego de la serie de dictaduras sistematizadas sufridas por América Latina en las décadas de los 70´ y 80´, se han desarrollado esperanzadores procesos de democratización, pero al mismo tiempo grandes sectores de la población se han empobrecido cada vez mas. Este proceso se vió acelerado por la fiebre del “neoliberalismo de los 90´”. Aquí es buen punto de partida decir que se entiende por neoliberalismo: “Política económica que pretende reducir al mínimo la intervención estatal, en materia económica y social. Así se defiende el “libre mercado”, suponiendo que este es el mejor garante del equilibrio institucional y del crecimiento económico.” 

A nivel mundial lo que ha provocado es que el Estado desaparezca como protector del interés colectivo en campos estratégicos, lo cual ha provocado desregulación del mercado financiero, lo cual ha originado las actuales crisis que están viviendo en Estados Unidos y Europa. Esta desregulación provocó “incentivos perversos” que deslumbraron a altos ejecutivos financieros carentes de bases solidas de ética y moral. Entendiendo que  la Moral es normativa, porque establece las normas que determinan lo que es el bien y lo que es el mal. En otras palabras, la Moral establece lo que se debe y lo que no se debe hacer. Lo que se permite y lo que se prohíbe. La Ética  se considera como una ciencia práctica y normativa que estudia el comportamiento de los hombres, que conviven socialmente bajo una serie de normas que le permiten ordenar sus actuaciones y que el mismo grupo social ha establecido.

Claramente hay una sed de ética en América latina. Las visiones económicas liberales tienden a desvincular a la ética de la economía, cuando sería necesario que ésta oriente y regule a la economía. Así podría erradicarse la corrupción tan arraigada por estos tiempos. Corrupción que va desde el ciudadano que tira un papel en la calle o se pasa un semáforo en rojo, hasta aquel poderoso que trafica armas y se esconde bajo el manto del “correcto funcionario público”. Se comprueba así que el corrupto no sólo daña por robar y por infringir la ley a su conveniencia, daña por el nefasto mensaje que transmite: “todo es para mí, no importan los demás, no tengo conciencia, y esto está bien”.

De esta maneraa aparecen la corrupción en su máxima potencia, la discriminación, las drogas y el alcohol (como medio de escape de una realidad insoportable para muchos y como medio de enriquecimiento para pocos), y al mismo tiempo, desaparecen la buena moral, la ética, el valor de la palabra, la solidaridad, el respeto, el reconocer al otro como un semejante, el valor del trabajo...

América latina está empobrecida, con altos niveles de analfabetismo, plagada de lo que se conoce como “enfermedades de la pobreza”, con una población hija de aquellos que han logrado subsistir en la miseria. El desarrollo se mide solo por indicadores económicos (producto bruto per cápita, niveles de inflación,  tasas anuales de crecimiento, etc.), no se tienen en cuenta indicadores sociales como podrían ser aquellos que tengan que ver con el desarrollo social, la protección del medio ambiente,  la construcción ciudadana,  el acceso a la salud y a la educación, entre otros. Indicadores principales que deberían mostrar  un crecimiento a la par de la productividad, el progreso tecnológico, la competitividad y el crecimiento de la sociedad entera. Sin embargo, algo parece estar cambiando, aires esperanzadores y renovados vienen a despertar a una generación huérfana de contenidos y valores sociales, culturales y éticos, que carecen del poder del libre pensar, pero que han crecido luchando incesantemente porque fue la única manera de sobrevivir que encontraron. Este ímpetu de lucha bien dirigido podría ser la solución para alcanzar una sociedad más justa, que abandone la apatía reinante y quiera más y cada vez más, para alcanzar la real libertad, lo que nos permitiría a todos vivir dignamente.

Los jóvenes son el mayor agente de cambio potencial. En la medida en que se los forme, se los estimule a participar, y que reciban valores positivos, estarán conformando una nueva generación de ciudadanos, que con sus decisiones van a determinar la calidad de los sistemas democráticos futuros. Por esta razón es imprescindible que tengan acceso a diferentes alternativas y maneras de pensar la economía.

En este contexto nace la exigencia y obligación de las universidades de asumir un nuevo rol para desarrollar soluciones a diferentes problemáticas sociales reales.

La universidad debe superar el limitado enfoque de la “extensión universitaria”, más acorde con un estado ortodoxo y ausente  y virar hacia la verdadera exigencia de la Responsabilidad Social Universitaria, mas alineada con un estado presente, que basa su existencia en verdaderas políticas heterodoxas.

Las Universidades no pueden mantenerse indiferentes y deben reconocer que son la cuna de los que dirigen las políticas públicas y de los que dirigen empresas. Estas deben reconocer que fueron productoras de profesionales vacíos de contenidos y elementos humanos, cuyos máximos exponentes pueden encontrarse en la década de los noventa.

Se entiende entonces que la Universidad es generadora y transmisora, no solo de información y conocimientos, sino también de valores éticos y morales positivos. 

Así pues, la responsabilidad social universitaria exige, desde una visión holística, articular las diversas partes de la institución en un proyecto de promoción social, de principios éticos y de desarrollo social equitativo y sostenible, para la producción y transmisión de saberes responsables y de formación de profesionales ciudadanos responsables.

En consonancia con todo lo antes mencionado y por haberse advertido la falta de conocimientos sobre temas tan relevantes y que hacen a la formación de profesionales, no solo de carreras económicas, sino a todo profesional integro y digno, es que surge la necesidad de divulgar desde el ámbito universitario la publicación en cuestión.
4. MARCO HISTORICO
4.1 HISTORIA DE LA UNIVERSIDAD DE LOMAS DE ZAMORA Y UBICACIÓN GEOGRÁFICA
En el segmento final de la década del ´60, la comunidad de Lomas de Zamora -a partir del impulso de sus organizaciones intermedias- delineaba las aspiraciones de contar con un centro de estudios universitarios. Los sueños y anhelos de esa comunidad, se corporizan el 13 de octubre de 1972 con la sanción de la Ley 19. 888 que crea -junto a otras casas de altos estudios- la Universidad Nacional de Lomas de Zamora.

La creación de la UNLZ se inspiró, por un lado, en el redimensionamiento de las universidades nacionales -especialmente Buenos Aires y La Plata-, que desde tiempo atrás se veían sobrecargadas por una población estudiantil en aumento, y por otro lado, debido al gran crecimiento demográfico que se produjo entre 1960 y 1970, que en Lomas de Zamora alcanzó el 51% y en el Gran Buenos Aires el 31%.

Desde su primer inscripción en 1972, la Universidad ha ido configurando una presencia en el ámbito de la Educación Superior que suma hoy una nutrida oferta de grado y posgrado. 

Con un promedio de 9000 ingresantes por año, y alrededor de 35 mil alumnos regulares, Lomas aporta un significativo porcentaje de la matrícula de las instituciones de educación superior de la provincia de Buenos Aires. 

El recurso humano fundamental lo compone un plantel de más de 2300 docentes. 

La UNLZ ha forjado una sólida trayectoria académica con fuerte influencia sobre casi 2.800.000 de habitantes del sur del conurbano bonaerense, además de su proyección en las zonas aledañas. 

Actualmente, ocupa varios edificios construidos en el predio Santa Catalina y en el complejo universitario en el denominado Cruce de Lomas, al que se accede por la Avenida Juan XXIII, a metros de la Ruta Provincial Nº 4 y extiende su zona de influencia a varios distritos del Conurbano Bonaerense. 

El complejo universitario -en donde se ubican los edificios de las Facultades de Ingeniería, Derecho, Ciencias Económicas, Ciencias Sociales, el Laboratorio de Medios y la Biblioteca Central- está ubicado en los límites de los partidos de Lomas de Zamora y Esteban Echeverría y en cercanía de La Matanza, Almirante Brown, Ezeiza, Florencio Varela, Presidente Perón y San Vicente.

4.2 PARTIDO DE LOMAS DE ZAMORA
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4.2.1 UBICACIÓN GEOGRAFICA DE LA UNIVERSIDAD DE LOMAS DE ZAMORA

[image: image2.png]



5. ANTECEDENTES
· Diario “El Solidario”: Es un diario abierto a la comunidad de Avellaneda en donde se tratan problemáticas sociales, se hacen campañas solidarias y se promociona el voluntariado.
 Domicilio legal: Pico 951. Avellaneda

· Comunica-RSE:
Nació en el 2002 como el primer medio de comunicación de habla hispana especializado en RSE y sustentabilidad, cuenta con un sitio web (www.comunicarseweb.com.ar), que es una central de contenidos de Responsabilidad Social Empresaria con información periodística, de divulgación y académica. Es referencia internacional en la materia y posee un archivo de búsqueda de miles de noticias de los últimos nueve años, que constituye el fondo documental electrónico sobre RSE más grande de habla hispana.
· RINCE (Revista de investigaciones del departamento de ciencias económicas de la Universidad Nacional de La Matanza):

Tiene como objetivo difundir el conocimiento científico producido a partir de la labor de investigación de los docentes-investigadores universitarios en el campo de las Ciencias Económicas y disciplinas relacionadas. La publicación se presenta como una revista de acceso abierto, a texto completo, disponible en Internet y publicada con una frecuencia anual por el Departamento de Ciencias Económicas de la Universidad Nacional de La Matanza, cumpliendo con las características correspondientes a una publicación científica, especializada y con evaluación externa.
Las líneas de investigación que  abarca son: 
Economía- Economía Regional-Economía en el Distrito de La Matanza
- Contabilidad-Tributación

- Administración-Gestión  de las Organizaciones

- Derecho

- Educación Superior

- Mercado Laboral-PyMES

- Matemática

- MERCOSUR-Globalización-Integración-Comercio Internacional

- Humanidades-Ética

- Tecnologías de la Información y la Comunicación

- Ética para el Desarrollo – Programa Amartya Sen – UNLaM

· REVISTA FCMC: 
Es una revista de voluntariado, que edita la Fundación Castellano-Machega de Cooperación, y que desde su nacimiento, mantiene actualizada la realidad del tejido social de Castilla-La Mancha (España). Informa acerca de que es voluntariado, como ser voluntario, hace formación de jóvenes, publica lugares que necesitan voluntarios, novedades, eventos, actos, etc.
Informa a la población interesada en el tema cómo crear asociaciones, asesora sobre obligaciones fiscales y contables, y cómo acreditar a  una entidad de voluntariado.

· RSE VENEZUELA:        

Es un medio de comunicación (que cuenta con una revista impresa y una página web) especializado en la divulgación de información útil y proyectos exitosos de Responsabilidad Social Empresarial (RSE), a través de teorías, opiniones calificadas y generación de sinergia entre los públicos interesados.

Es un producto editorial de Asterisco Comunicaciones Estratégicas C.A. para dar a conocer al sector empresarial (con sus grupos de interés -stakeholders-), sector público (autoridades y trabajadores) y sector no lucrativo (ONG, instituciones académicas, expertos), el impacto de las iniciativas de RSE que se ejecutan en Venezuela. 

Este medio independiente con enfoque positivo y equilibrado, no obedece a ninguna corriente política partidista, y se centra en el conjunto de prácticas y estrategias que promueven resultados medibles de bienestar social en una comunidad determinada.

RSE Venezuela es:

•Un medio de corte informativo sobre diferentes iniciativas y temas en boga en Venezuela y el mundo. 

•Una vía para debatir y resaltar casos exitosos y buenas prácticas.

•Una oportunidad para reunir diversas voces reconocidas en RSE, con artículos de opinión y/o académicos.

•Un punto de encuentro entre empresas, autoridades y ONG que buscan aliados para sus proyectos o programas sociales.

•Una iniciativa respaldada por un distinguido consejo editorial, que marca la pauta de las decisiones editoriales. 

•Un medio propicio para publicar anuncios publicitarios sobre los productos y servicios de empresas socialmente responsable.
6. MARCO LEGAL
Constitución Nacional
Art. 14.- Todos los habitantes de la Nación gozan de los siguientes derechos conforme a las leyes que reglamenten su ejercicio; a saber: de trabajar y ejercer toda industria lícita; de navegar y comerciar; de peticionar a las autoridades; de entrar, permanecer, transitar y salir del territorio argentino; de publicar sus ideas por la prensa sin censura previa; de usar y disponer de su propiedad; de asociarse con fines útiles; de profesar libremente su culto; de enseñar y aprender.
Art. 17.- La propiedad es inviolable, y ningún habitante de la Nación puede ser privado de ella, sino en virtud de sentencia fundada en ley. La expropiación por causa de utilidad pública, debe ser calificada por ley y previamente indemnizada. Sólo el Congreso impone las contribuciones que se expresan en el artículo 4º. Ningún servicio personal es exigible, sino en virtud de ley o de sentencia fundada en ley. Todo autor o inventor es propietario exclusivo de su obra, invento o descubrimiento, por el término que le acuerde la ley. La confiscación de bienes queda borrada para siempre del Código Penal argentino. Ningún cuerpo armado puede hacer requisiciones, ni exigir auxilios de ninguna especie.

Art. 32.- El Congreso federal no dictará leyes que restrinjan la libertad de imprenta o establezcan sobre ella la jurisdicción federal.

Reglas para el Registro de Nombres de Dominio bajo el Código País "AR"
Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y Culto

REGISTRACION DE NOMBRES DE DOMINIO EN INTERNET

Resolución 654/2009              654/2009      

Bs. As., 17/11/2009

VISTO las "Reglas para la Registración de Nombres de Dominio Internet", aprobadas por la Resolución Ministerial. Nº 2226 de fecha 8 de agosto de 2000, las Actas de Modificación Nº 1 de fecha 29 de agosto de 2000, Nº 2 de fecha 8 de septiembre de 2000 y Nº 3 de fecha 29 de octubre de 2001, la Resolución Ministerial Nº 616 de fecha 9 de abril de 2008, la Resolución del entonces Subsecretario de Coordinación y Cooperación Internacional Nº 904 de fecha 8 de mayo de 2008, la Resolución Ministerial Nº 203 de fecha 8 de mayo de 2009, la Resolución Ministerial Nº 1377 de fecha 11 

 Ley 11.723 - Ley de Propiedad Intelectual.

Decreto 41.233/34 - Reglamentación de la ley 11.723.

Decreto-Ley 6.422/57 - Indicación de editores o directores responsables de publicaciones periódicas.

Decreto 165/94 - Protección del software y base de datos.

LEY 11.723 - REGIMEN LEGAL DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

El Senado y Cámara de Diputados de la Nación Argentina, Reunidos en Congreso, etc., sancionan con fuerza de Ley:

Artículo 1°. — A los efectos de la presente Ley, las obras científicas, literarias y artísticas comprenden los escritos de toda naturaleza y extensión, entre ellos los programas de computación fuente y objeto; las compilaciones de datos o de otros materiales; las obras dramáticas, composiciones musicales, dramático-musicales; las cinematográficas, coreográficas y pantomímicas; las obras de dibujo, pintura, escultura, arquitectura; modelos y obras de arte o ciencia aplicadas al comercio o a la industria; los impresos, planos y mapas; los plásticos, fotografías, grabados y fonogramas, en fin, toda producción científica, literaria, artística o didáctica sea cual fuere el procedimiento de reproducción.

La protección del derecho de autor abarcará la expresión de ideas, procedimientos, métodos de operación y conceptos matemáticos pero no esas ideas, procedimientos, métodos y conceptos en sí.

(Artículo sustituido por art. 1° de la Ley Nº 25036B.O. 11/11/1998)
Art. 4°. — Son titulares del derecho de propiedad intelectual:

a) El autor de la obra;

b) Sus herederos o derechohabientes;

c) Los que con permiso del autor la traducen, refunden, adaptan, modifican o transportan sobre la nueva obra intelectual resultante.

d) Las personas físicas o jurídicas cuyos dependientes contratados para elaborar un programa de computación hubiesen producido un programa de computación en el desempeño de sus funciones laborales, salvo estipulación en contrario. (Inciso d) incorporado por art. 2° de la Ley Nº 25036 B.O. 11/11/1998)
DISPOSICIONES ESPECIALES

Art. 28. — Los artículos no firmados, colaboraciones anónimas, reportajes, dibujos, grabados o informaciones en general que tengan un carácter original y propio, publicados por un diario, revista u otras publicaciones periódicas por haber sido adquiridos u obtenidos por éste o por una agencia de informaciones con carácter de exclusividad, serán considerados como de propiedad del diario, revista, u otras publicaciones periódicas, o de la agencia.

Las noticias de interés general podrán ser utilizadas, transmitidas o retransmitidas; pero cuando se publiquen en su versión original será necesario expresar la fuente de ellas.

Art. 29. — Los autores de colaboraciones firmadas en diarios, revistas y otras publicaciones periódicas son propietarios de su colaboración. Si las colaboraciones no estuvieren firmadas, sus autores sólo tienen derecho a publicarlas, en colección, salvo pacto en contrario con el propietario del diario, revista o periódico.

Art. 30. — Los propietarios de publicaciones periódicas deberán inscribirlas en el Registro Nacional de la Propiedad Intelectual.

La inscripción del periódico protege a las obras intelectuales publicadas en él y sus autores podrán solicitar al registro una certificación que acredite aquella circunstancia.

Para inscribir una publicación periódica deberá presentarse al Registro Nacional de la Propiedad Intelectual un ejemplar de la última edición acompañado del correspondiente formulario.

La inscripción deberá renovarse anualmente y para mantener su vigencia se declarará mensualmente ante el Registro, en los formularios que correspondan, la numeración y fecha de los ejemplares publicados.

Los propietarios de las publicaciones periódicas inscriptas deberán coleccionar uno de los ejemplares publicados, sellados con la leyenda: Ejemplar Ley 11.723, y serán responsables de la autenticidad de los mismos.

Art. 31. — El retrato fotográfico de una persona no puede ser puesto en el comercio sin el consentimiento expreso de la persona misma y muerta ésta, de su cónyuge e hijos o descendientes directos de éstos, o en su defecto, del padre o de la madre. Faltando el cónyuge, los hijos, el padre o la madre, o los descendientes directos de los hijos, la publicación es libre.

La persona que haya dado su consentimiento puede revocarlo resarciendo daños y perjuicios.

Es libre la publicación del retrato cuando se relacione con fines científicos, didácticos y en general culturales, o con hechos o acontecimientos de interés público o que se hubieran desarrollado en público.

DE LA EDICION

Art. 37. — Habrá contrato de edición cuando el titular del derecho de propiedad sobre una obra intelectual, se obliga a entregarla a un editor y éste a reproducirla, difundirla y venderla.

Este contrato se aplica cualquiera sea la forma o sistema de reproducción o publicación.

Art. 38. — El titular conserva su derecho de propiedad intelectual, salvo que lo renunciare por el contrato de edición.

Puede traducir, transformar, refundir, etcétera, su obra y defenderla contra los defraudadores de su propiedad, aun contra el mismo editor.

Art. 39. — El editor sólo tiene los derechos vinculados a la impresión, difusión y venta, sin poder alterar el texto y sólo podrá efectuar las correcciones de imprenta, si el autor se negare o no pudiere hacerlo.

Art. 40. — En el contrato deberá constar el número de ediciones y el de ejemplares de cada una de ellas, como también la retribución pecuniaria del autor o sus derechohabientes; considerándose siempre oneroso el contrato, salvo prueba en contrario. Si las anteriores condiciones no constaran se estará a los usos y costumbres del lugar del contrato.

Art. 53. — La enajenación o cesión de una obra literaria, científica o musical, sea total o parcial, debe inscribirse en el Registro Nacional de Propiedad Intelectual, sin cuyo requisito no tendrá validez.

DEL REGISTRO DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Art. 65. — El Registro llevará los libros necesarios para que toda obra inscripta tenga su folio correspondiente, donde constarán su descripción, título, nombre del autor y fecha de la presentación, y demás circunstancias que a ella se refieran, como ser los contratos de que fuera objeto y las decisiones de los tribunales sobre la misma.

Art. 66. — El Registro inscribirá todo contrato de edición, traducción, compraventa, cesión, participación, y cualquier otro vinculado con el derecho de propiedad intelectual, siempre que se hayan publicado las obras a que se refieren y no sea contrario a las disposiciones de esta Ley.

7. METODOLOGIA
7.1 DISEÑO DE INVESTIGACIÓN
La encuesta es una búsqueda sistemática de información en la que el investigador pregunta a

los investigados sobre los datos que desea obtener, y posteriormente reúne estos datos individuales

para obtener durante la evaluación datos agregados. Con la encuesta se trata de "obtener, de

manera sistemática y ordenada, información sobre las variables que intervienen en una investigación, y esto sobre una población o muestra determinada. Esta información hace referencia a lo que las personas son, hacen, piensan, opinan, sienten, esperan, desean, quieren u odian, aprueban o desaprueban, o los motivos de sus actos, opiniones y actitudes”.
A diferencia del resto de técnicas de entrevista la particularidad de la encuesta es que realiza a todos los entrevistados las mismas preguntas, en el mismo orden, y en una situación social similar; de modo que las diferencias localizadas son atribuibles a las diferencias entre las personas entrevistadas.
Se ha llevado a cabo una investigación de campo a través de la realización de una encuesta vía internet. Por medio de esto se han obtenido los siguientes  resultados: 
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	Análisis técnico

Conclusiones destacadas

Media

1,061

La opción más elegida fue "Si".

Intervalo de confianza (95%)

[1,013 - 1,108]

Tamaño de la muestra
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Desviación típica

0,240

La opción menos elegida fue "No".

Error estándar
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	El "71,13%" eligieron:

	Intervalo de confianza (95%)
	[3,365 - 3,769]
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	Tamaño de la muestra
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Conclusiones destacadas

Media

17,760

El "77,08%" eligieron:

Intervalo de confianza (95%)

[17,476 - 18,045]

Responsabilidad Social Universitaria,

Tamaño de la muestra
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Políticas Públicas.

Desviación típica

2,642

La opción "Otro (Por favor especifique):" no fue elegida por nadie.



	


	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	[image: image6.png]¢Através de qué medio o medios le gustaria recib
sobre esta publicacion?

1%

W Revista o Diario
e-mail

® Radio

= Pagina Web

1 Otro





Análisis técnico

 

Conclusiones destacadas

Media

3,438

El "85,42%" eligieron:

Intervalo de confianza (95%)

[3,249 - 3,626]

Mail, revista o diario
Tamaño de la muestra
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Desviación típica

1,152

La opción menos elegida representa el "1,04%":
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Conclusiones destacadas

Media

1,510

El "90,63%" eligieron:

Intervalo de confianza (95%)

[1,353 - 1,668]

Mensual
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Desviación típica

0,799

La opción menos elegida representa el "4,17%":

Error estándar
0,080

Otro (Por favor especifique)
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	Análisis técnico

	 

	Conclusiones destacadas


	Media

	1,383

	El "93,62%" eligieron:


	Intervalo de confianza (95%)

	[1,260 - 1,506]

	Si


	Tamaño de la muestra

	94

	No


	Desviación típica

	0,607

	La opción menos elegida representa el "6,38%":


	Error estándar
	0,063

	Otro (Por favor especifique)
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Conclusiones destacadas

Media

1,074

La opción más elegida fue "Si".

Intervalo de confianza (95%)

[1,021 - 1,126]

 

Tamaño de la muestra

95

 

Desviación típica

0,263

La opción menos elegida fue "No".

Error estándar
0,027
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	Conclusiones destacadas


	Media

	2,543

	El "59,78%" eligieron:


	Intervalo de confianza (95%)

	[2,208 - 2,879]

	Facultad de Ciencias Económicas


	Tamaño de la muestra

	92

	Facultad de Ciencias Agrarias


	Desviación típica

	1,640

	La opción menos elegida representa el "4,35%":


	Error estándar
	0,171

	Otro (Por favor especifique)
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Conclusiones destacadas

Media

1,531

La opción más elegida fue "No".

Intervalo de confianza (95%)

[1,422 - 1,640]

 

Tamaño de la muestra

82

 

Desviación típica

0,503

La opción menos elegida fue "Si".

Error estándar

0,056
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	Análisis técnico

 

Conclusiones destacadas

Media

1,889

El "94,44%" eligieron:

Intervalo de confianza (95%)

[1,766 - 2,012]

No

Tamaño de la muestra

54

Si

Desviación típica

0,462

La opción menos elegida representa el "5,56%":

Error estándar
0,063

Otro (Por favor especifique)
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Conclusiones destacadas

Media

1,758

El "78,79%" eligieron:

Intervalo de confianza (95%)

[1,487 - 2,028]

Si

Tamaño de la muestra

33

No

Desviación típica

0,792

La opción menos elegida representa el "21,21%":

Error estándar
0,138

Otro (Por favor especifique)


	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


7.2 CONCLUSIÓN
En base a una muestra tomada en la Universidad Nacional de Lomas de Zamora, en la cual se encuestaron alumnos, docentes y graduados, los datos más relevantes fueron los siguientes:

Un 94 % opina que debería existir una publicación que vincule a todas las facultades de la Universidad.

Con respecto a los siguientes temas: cooperativismo, responsabilidad social empresaria, responsabilidad social universitaria, voluntariado, desarrollo sustentable, derechos humanos y colectivos, gerencia social, políticas públicas y medio ambiente, el 73 % manifestó tener un conocimiento entre bueno y regular. 

De los temas anteriormente mencionados se ha manifestado mayor interés en la temática de responsabilidad social universitaria, siguiéndole políticas públicas, medio ambiente y derechos humanos y colectivos.

Para difundir dichas temáticas, la gente manifestó como medio de comunicación preferido, en primer lugar la página web y en segundo lugar la publicación impresa, ambos con periodicidad mensual.
La mayoría de la muestra no realiza voluntariado o desconoce que se realice en su facultad, y la mayoría de los que conocen que se lleva a cabo, no participan.

Se ha notado un gran interés por parte de los encuestados en participar y en aportar sus experiencias, colaborando con la publicación.

 8. ESTUDIO TECNICO

8.1 REFERENCIAS DE CÓMO HACER UNA REVISTA
Primero hay que plantearse:

•A quién te va dirigido (lectores): qué necesitan para que la idea le satisfaga y la consideren útil 

• Cuál es la situación del mercado: la competencia. 

• Recursos humanos y materiales. 

• Qué formato se le dará, cuáles son los contenidos que se trabajarán, porqué, 

• Cómo se va a difundir: promoción. 

• Distribución. 

• De dónde se obtendrá el capital para financiarlo. 

Publicación gráfica 

La publicación gráfica tendrá una periodicidad mensual. La tirada contará con 1000 ejemplares. Cada ejemplar tendrá un tamaño “A4 “y 4 pliegos. La revista trataría un tema específico cada mes con la siguiente estructura:

a) Editorial

b) Índice
c) Secciones 

d) Política: entrevistas a políticos de diferentes ideologías, sobre el tema del mes.

e) Economía: artículo de un docente o graduado especializado en el tema del mes.

f) Ayudanos a ayudar: en esta sección se publicarán notas sobre asociaciones sin fines de lucro, para que los lectores las conozcan y puedan colaborar con ellas. Historia de las mismas, misión, visión, y objetivos.

g) Nota de un alumno

h) Actualidad 

i) PAS

j) Políticas públicas

k) Derechos humanos

l) Educación y salud

m) Cultural 

n) Experiencias: casos de estudio (en entes relacionados con la temática mensual).

Publicación por sitio web
La temática a tratar será la misma que la publicación gráfica.

Se podrá visitar la página y ver la publicación actual y acceder a publicaciones anteriores. Los visitantes se podrán registrar como usuarios y a través de los datos que completen por medio de un formulario que figurará en la página, recibirán vía e-mail las publicaciones con una periodicidad mensual.

Envío de la publicación por medio de  newsletters.

Se enviarán a los usuarios registrados, utilizando la base de datos de la página web, el newsletters mensual.

8.2 ORGANIGRAMA DE LA REVISTA:
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Directorio:
 Establecerá los lineamientos generales de la publicación en consulta con las máximas autoridades de la Universidad Nacional de Lomas de Zamora.
Seleccionará al equipo de trabajo, teniendo en cuenta su capacidad e idoneidad.
Editor:

Las decisiones del editor implicarán decidir, entre otros, sobre aspectos como el programa de publicación, la línea editorial, el idioma de publicación, los objetivos de la revista, el tratamiento de los textos y su corrección o la organización científica de la revisión por pares para aceptar los artículos, así como organizar el proceso de producción, difusión, distribución y financiación.
Será responsable de verificar que el autor certifica la originalidad de su trabajo y que no se ha enviado o publicado en otro medio, así como también la cesión de derechos.
No permitirá que se publique una nota sin el previo consentimiento del autor.
Jefe de Redacción:

Será responsable de coordinar el trabajo de correctores, periodistas y colaboradores, indicándoles las políticas a seguir.
Considerará confidencial las notas, investigaciones, o documentos enviados, por los periodistas o colaboradores.

Elevará todo el material revisado al editor.
Corrector:
Se encargará de corregir ortográfica y gramaticalmente las notas a publicar.

Periodistas y escritores:
Serán funciones del periodista y de los escritores, analizar, comunicar y valorar con veracidad, noticias y opiniones, así como verificar y citar las fuentes de información.
El autor deberá presentar un documento original, inédito, cuyos resultados sean producto del trabajo de investigación. 
Deberán seguir las políticas indicadas por el jefe de redacción, y respetar los tiempos pactados de entrega de las notas.

El autor firmará un formulario en el que certificará la originalidad de su trabajo y la cesión de derechos. 

Colaboradores:
Serán alumnos voluntarios dispuestos a hacer diversas tareas, entre las cuales se pueden citar,  difusión y distribución, contactar auspiciantes, colaborar con los diferentes integrantes de la publicación, entre otras.
Diseñador gráfico/ diseñador web /imprenta:

El servicio será tercerizado.

9. RECURSOS 
Recursos materiales: 

Computadora, dos grabadores de periodista, impresora, insumos de impresora, resmas de papel, útiles de escritorio, cámara de fotos, software de edición, acceso a internet, abono a servidor, telefonía, lugar físico.
Recursos Humanos:

a) Director

b) Editor

c) Jefe de redacción

d) Periodista

e) Corrector

f) Colaboradores

g) Diseñador gráfico (servicio tercerizado)
h) Diseñador Web (servicio tercerizado)

i) Imprenta (servicio tercerizado)

j) Escritores voluntarios (especialistas en los temas en cuestión, docentes, graduados, alumnos)
k) Asistentes: A través de un Programa de Pasantías bajo un Convenio con la Universidades

            se podrían incluir Jóvenes Profesionales residentes en el área, para capacitarlos y así     obtengan su primera experiencia laboral generando a su vez conciencia social.

Recursos económicos

Para la confección de la revista gráfica

Precio promedio: $5 por revista. Tirada impresa de 1000 ejemplares: $5000
Para la confección de la página web

Precio promedio $1000 (no incluye mantenimiento de la página).

Servidor $50 por mes

10. CONCLUSIÓN DEL PROYECTO

En base a todo el material recopilado, investigado y analizado, se ha demostrado la factibilidad del proyecto y su impacto social en el ámbito de la universidad.

 Esto se observa en la gran aceptación de la comunidad universitaria y su manifestación de necesidad de participar en un proyecto integrador.
Una forma de construcción social sana es la participación universitaria y “Ética Activa” será un medio en donde se puedan expresar libremente diferentes formas de ver la realidad.

Este proyecto va a contribuir a conseguir la máxima excelencia académica, ya que se fortalecerán los lazos entre los alumnos, profesores y graduados, generando cambios positivos al integrar distintas disciplinas que pueden aportar diferentes perspectivas sobre una misma temática.
La publicación va a poner en primer plano temas de relevancia que hoy en día juegan un papel fundamental en la transformación y construcción de una sociedad éticamente responsable y con una visión más humana. 
Estará dirigida a los alumnos, profesores y graduados que son los potenciales agentes de cambio de una sociedad más igualitaria, que tienda a la nivelación y no a los extremos.
La publicación da respuesta a la necesidad de abrir un ámbito de investigación interdisciplinario, donde puedan canalizarse nuevas ideas políticas económicas y sociales.
Invertir en este proyecto significaría un proceso innovador, ya que se estaría contribuyendo a fomentar la colaboración entre  las facultades, lo que conllevará a un mejor posicionamiento dentro de la comunidad educativa.
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Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y Culto

REGISTRACION DE NOMBRES DE DOMINIO EN INTERNET

Resolución 654/2009 begin_of_the_skype_highlighting              654/2009      end_of_the_skype_highlighting
Apruébanse las Reglas para el Registro de Nombres de Dominio bajo el Código País "AR".

Bs. As., 17/11/2009

VISTO las "Reglas para la Registración de Nombres de Dominio Internet", aprobadas por la Resolución Ministerial. Nº 2226 de fecha 8 de agosto de 2000, las Actas de Modificación Nº 1 de fecha 29 de agosto de 2000, Nº 2 de fecha 8 de septiembre de 2000 y Nº 3 de fecha 29 de octubre de 2001, la Resolución Ministerial Nº 616 de fecha 9 de abril de 2008, la Resolución del entonces Subsecretario de Coordinación y Cooperación Internacional Nº 904 de fecha 8 de mayo de 2008, la Resolución Ministerial Nº 203 de fecha 8 de mayo de 2009, la Resolución Ministerial Nº 1377 de fecha 11 de julio de 2008, y

CONSIDERANDO:

Que en función de lo dispuesto en la Resolución Ministerial Nº 1377 de fecha 11 de julio de 2008 se aprobó la actualización del Plan Estratégico de Tecnologías de la Información y las Comunicaciones Asociadas de este Ministerio.

Que conforme a lo establecido en el "OBJETIVO ESTRATEGICO 13: Registro y Administración de NIC.AR", se ha dado cumplimiento a los objetivos específicos referidos a la mejora de procedimientos de registro de dominios y de atención al público; a la incorporación de los caracteres multilingües pertenecientes a los idiomas español y portugués en los nombres de dominio y a la incorporación de los subdominios "TUR.AR" y "GOB.AR".

Que siguiendo dicho lineamiento es menester analizar y relevar la normativa sobre la materia, analizando y propiciando, a su vez, normas y procedimientos tendientes a la atención de controversias y de consultas de usuarios.

Que los restantes actos administrativos enunciados en el Visto constituyen la normativa que regula el registro y administración de nombres de dominio con código país "AR".

Que a efectos de preservar la dinámica de Internet resulta menester adaptar las "Reglas para la Registración de Nombres de Dominio Internet" a los cambios operados en la materia.

Que han tomado intervención en el ámbito de sus competencias la Unidad de Internet y NIC, la Dirección General de Asuntos Jurídicos, la SUBSECRETARIA LEGAL, TECNICA y ADMINISTRATIVA y la SECRETARIA DE COORDINACION y COOPERACION INTERNACIONAL.

Que la presente medida se dicta en uso de las facultades conferidas por la Ley de Ministerios, sus modificatorias y complementarias.

Por ello,

EL MINISTRO DE RELACIONES EXTERIORES, COMERCIO INTERNACIONAL Y CULTO

RESUELVE:

Artículo 1º — Apruébanse las Reglas para el Registro de Nombres de Dominio bajo el Código País "AR" conforme al ANEXO I que forma parte integrante de la presente Resolución, las que entrarán en vigencia a partir del día posterior a su publicación en el Boletín Oficial.

Art. 2º — Apruébase el "Glosario de Términos" conforme al ANEXO II que forma parte de la presente Resolución.

Art. 3º — Deróganse las "Reglas para la Registración de Nombres de Dominio Internet", aprobadas por la Resolución Ministerial Nº 2226 de fecha 8 de agosto de 2000, las Actas de Modificación Nº 1 de fecha 29 de agosto de 2000, Nº 2 de fecha 8 de septiembre de 2000 y Nº 3 de fecha 29 de octubre de 2.001, la Resolución Ministerial Nº 616 de fecha 9 de abril de 2008, la Resolución del entonces Subsecretario de Coordinación y Cooperación Internacional Nº 904 de fecha 8 de mayo de 2008 y la Resolución Ministerial Nº 203 de fecha 8 de mayo de 2009.

Art. 4º — Comuníquese, publíquese, dése a la Dirección Nacional del Registro Oficial y archívese. — Jorge E. Taiana.

ANEXO I

Reglas para el Registro de Nombres de Dominio bajo el Código País "AR"

Principios Básicos - Enunciados Generales

NIC Argentina es la sigla que, siguiendo las prácticas internacionales en la materia, identifica al Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y Culto en su carácter de administrador del dominio Argentina de Internet.

NIC Argentina efectuará el registro de los nombres de dominio solicitados de acuerdo con las reglas, procedimientos, instrucciones y glosario terminológico vigentes.

NIC Argentina no aceptará solicitudes de registro de nombres de dominio iguales a otros ya registrados, o que puedan confundirse con instituciones o dependencias del Estado u Organismos Internacionales, cuando no sean requeridos por éstos.

Reglas del Registro.

1. El registro de un determinado nombre de dominio se otorgará, en principio, a la persona física o jurídica registrante (en adelante ENTIDAD REGISTRANTE, titular del nombre de dominio) que primero lo solicite, con las excepciones señaladas en la presente normativa. Los caracteres válidos para un nombre de dominio serán las letras del alfabeto español y portugués incluidas la "ñ" y la "ç", las vocales acentuadas y con diéresis, los números y el guión "-".

No se podrán registrar nombres que comiencen con los caracteres "xn- -" (equis ene guión guión), o que comiencen o terminen con el carácter "-" (guión).

Limítase el número de nombres de dominio que una entidad registrante puede inscribir en el subdominio COM.AR u ORG.AR a DOSCIENTOS (200).

Las entidades registrantes que tengan DOSCIENTOS (200) dominios registrados bajo COM.AR u ORG.AR no podrán realizar nuevos registros de dominios a su nombre ni recibir transferencias de dominios.

En caso de que una entidad registrante necesite inscribir por sobre el límite de DOSCIENTOS (200) nombres de dominio, deberá enviar una nota a NIC Argentina, según el modelo que luce a continuación de estas reglas, en la que fundamente fehacientemente, a satisfacción de NIC Argentina, la necesidad de obtener dominios por sobre el límite establecido y declare que tiene un interés legítimo sobre los nuevos dominios, que tiene bienes o servicios con dichos nombres o que es conocida públicamente a través de los mismos.

Aquellos dominios otorgados por NIC Argentina por encima del límite de DOSCIENTOS (200) en carácter de excepción, no podrán ser objeto de transferencia a terceros.

2. La entidad registrante y el solicitante (persona que solicita o tramita vía Internet el registro de un nombre de dominio) al completar el formulario electrónico de la página Web de NIC Argentina, previsto para el registro de un nombre de dominio, manifiestan conocer y aceptar las reglas, procedimientos e instrucciones vigentes de NIC Argentina.

3. A los fines de solicitar el registro de un nombre de dominio, la entidad registrante deberá proporcionar la información que se le pide en dicho formulario electrónico. La información suministrada reviste carácter de DECLARACION JURADA. Por lo tanto, al completar el formulario electrónico, la entidad registrante y, en su caso, el solicitante, declaran y garantizan que, a su leal saber y entender, toda la información proporcionada en la solicitud de registro del nombre de dominio es correcta y verdadera. NIC Argentina está facultada para rechazar una solicitud de registro de dominio, en caso de verificarse que la misma contiene datos falsos, erróneos o desactualizados.

4. NIC Argentina efectuará el registro de nombres de domino bajo los subdominios COM.AR, ORG.AR, NET.AR, TUR.AR, GOB.AR, MIL.AR e INT.AR. En el caso de los nombres registrados bajo los subdominios COM.AR, ORG.AR, NET. AR Y TUR.AR la entidad registrante, de ser una persona física, deberá suministrar el número del Documento Nacional de Identidad o el número de C.U.I.T. o C.U.I.L. Las personas jurídicas deberán suministrar el número de C.U.I.T. Las personas físicas o jurídicas que no residan en la República Argentina, deberán suministrar, además de los datos de contacto requeridos, el número de su documento de identidad o el de identificación tributaria de su país de residencia y deberán constituir un domicilio legal en la República Argentina.

Los registros en los subdominios mencionados deberán cumplir con los siguientes requisitos particulares:

- Denominaciones bajo el subdominio COM.AR: podrá registrar nombres dentro del subdominio COM.AR cualquier persona física o jurídica argentina o extranjera.

- Denominaciones bajo el subdominio ORG.AR: sólo podrán registrar nombres dentro del subdominio ORG.AR las entidades que sean organizaciones sin fines de lucro argentinas o extranjeras. No podrán registrar nombres dentro del ORG.AR las personas físicas por más que la actividad que las mismas desempeñen carezca de fines de lucro.

- Denominaciones bajo el subdominio NET. AR: sólo podrán registrar nombres dentro del subdominio NET.AR las entidades argentinas o extranjeras que sean proveedoras de servicios de Internet y tengan licencia de la Comisión Nacional de Comunicaciones para prestar servicios de valor agregado en la República Argentina.

- Denominaciones bajo el subdominio TUR. AR: podrán registrar nombres dentro del subdominio TUR.AR las empresas de viajes y turismo, agencias de turismo o agencias de pasajes que se encuentren habilitadas por la Secretaría de Turismo de la Nación para funcionar como tales conforme a la normativa vigente en la materia. También podrán registrar nombres dentro del subdominio TUR.AR, los organismos de los gobiernos provinciales o municipales que tengan competencia en materia de promoción turística de la provincia o municipio correspondiente. A tal fin dichos organismos deberán cumplimentar los requisitos previstos en la Regla Nº 7, in fine.

- Denominaciones bajo el subdominio INT. AR: sólo podrán registrar nombres dentro del subdominio INT.AR las entidades que sean Representaciones Extranjeras u Organismos Internacionales con sede en la República Argentina, debidamente acreditados por ante el Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y Culto u otro organismo competente.

- Denominaciones bajo el subdominio GOB. AR: sólo podrán registrar nombres dentro del subdominio GOB.AR las entidades que pertenezcan al Gobierno Nacional, Provincial o Municipal de la República Argentina que cumplan con lo establecido en la Regla 7, in fine.

- Denominaciones bajo el subdominio MIL.AR: sólo podrán registrar nombres dentro del subdominio MIL.AR las entidades que pertenezcan a las Fuerzas Armadas de la República Argentina que cumplan con lo establecido en la Regla 7, in fine.

5. El registro de un nombre de dominio tendrá una validez de un año computado a partir de la fecha de registro y será renovable. La renovación se deberá solicitar durante el último mes de vigencia del registro. En caso de que el registro del dominio no fuera renovado antes del cumplimiento de dicho período, luego del vencimiento, comenzará el "proceso de baja" que durará TREINTA Y TRES (33) días corridos. Al comenzar dicho proceso, si el dominio estuviera delegado, se dará de baja la delegación automáticamente. Los dominios en proceso de baja serán susceptibles de ser renovados. Si al concluir dicho proceso un domino no fuera renovado, se producirá la baja total y automática del mismo.

6. Al efectuar el registro de un nuevo nombre de dominio, la entidad registrante proporcionará los datos de una persona para contacto por cuestiones administrativas (persona responsable). Esta quedará autorizada para efectuar requerimientos ulteriores (modificaciones de la delegación y renovación) sobre ese nombre de dominio por los medios previstos. La entidad registrante deberá comunicar inmediatamente a NIC Argentina el cambio de la Persona Responsable, cada vez que se produzca.

7. Las denominaciones que contengan las palabras, letras, o nombres distintivos que usen o deban usar la Nación, las provincias y los municipios, sólo podrán ser registradas por las entidades públicas que correspondan. Las denominaciones bajo GOB.AR sólo se registrarán a nombre de organismos de gobierno que pertenezcan a los Poderes Ejecutivo, Legislativo o Judicial nacionales, provinciales o municipales. La solicitud de registro de un nombre de dominio, en los términos expuestos precedentemente, podrá tener aceptación definitiva cuando la autoridad competente del organismo registrante, tras completar el trámite de registro pertinente vía Internet, haga llegar a NIC Argentina una nota oficial, con membrete de la dependencia, firma original y sello del funcionario a cargo de la misma, en la que se solicite el nombre de dominio en cuestión para dicho organismo:

8. NIC Argentina, excepto en los supuestos expresamente previstos en estas Reglas, no intervendrá en los conflictos que eventualmente se susciten entre entidades registrantes y/o solicitantes y/o terceros, relativos al registro y/o uso de un nombre de dominio.

9. La entidad registrante es la única responsable por las consecuencias de todo tipo, para sí y respecto de terceros, que pueda acarrear la selección de su nombre de dominio. En caso de que el registro haya sido solicitado por una persona física o jurídica diferente de la entidad registrante, el solicitante será responsable solidariamente con la entidad registrante. NIC Argentina se limita exclusivamente a registrar el nombre de dominio indicado por el solicitante.

10. El hecho de que NIC Argentina apruebe el registro de un nombre de dominio a favor de una entidad registrante no implica que asuma responsabilidad alguna respecto de la legalidad de ese registro ni del uso que haga del nombre de dominio la entidad registrante. En virtud de ello, no le corresponde evaluar si el registro o el uso del nombre de dominio puede violar derechos de terceros. NIC Argentina no acepta ninguna responsabilidad por cualquier conflicto debido a marcas registradas o por cualquier otro tipo de conflicto de propiedad intelectual que el registro de un nombre de dominio pudiera originar. NIC Argentina carece de competencia respecto de los contenidos de las páginas Web que puedan construirse bajo los nombres de dominio que integran su registro.

11. NIC Argentina se encuentra facultada para revocar el registro de un nombre de dominio en caso que el mismo afecte los derechos subjetivos de un tercero.

La persona física o jurídica que pretenda la revocación de un nombre de dominio registrado deberá acreditar fundadamente su mejor derecho, pudiendo NIC Argentina solicitar cualquier otro medio de prueba que estime necesario a efectos de resolver su procedencia.

Ante varios reclamos debidamente acreditados sobre un mismo nombre de dominio, el formalizado en primer término gozará de preferencia en el registro.

NIC Argentina analizará el reclamo y, en caso de considerarlo verosímil, informará respecto del mismo, vía correo electrónico, a la entidad registrante del nombre de dominio en disputa y detallará la documentación acreditante adjuntada. La entidad registrante del dominio deberá acusar recibo de dicha comunicación por la misma vía y emitir su descargo en un plazo no mayor a DIEZ (10) días hábiles administrativos. En él, deberá ofrecer la prueba que estime pertinente a efectos de establecer su derecho al uso del nombre disputado.

En caso que NIC Argentina no pueda determinar a quién asiste mejor derecho, informará tal temperamento, vía correo electrónico, tanto al reclamante como a la entidad registrante del dominio, en cuyo caso las partes deberán resolver la disputa por la vía que estimen corresponder.

A los fines de la aplicación de esta Regla en los registros de nombres de dominio con caracteres multilingües, NIC Argentina considerará los mismos según la siguiente norma de conversión:

- Los caracteres "á", "â", "ã" o "à" serán considerados como letra "a".

- Los caracteres "é" o "ê" serán considerados como letra "e".

- El carácter "í" será considerado como letra "i".

- Los caracteres "ó", "ô" u "õ" serán considerados como letra "o".

- Los caracteres "ú" o "ü" serán considerados como letra "u".

- El cáracter "ç" será considerado como letra "c" o "s", según corresponda.

- El carácter "ñ" será considerado diferente del carácter "n".

En el ámbito exclusivo del subdominio TUR. AR, toda designación comercial otorgada por la Secretaría de Turismo de la Nación a una empresa de viajes y turismo, agencia de turismo o agencia de pasajes, implicará su mejor derecho a la registración de dicho nombre.

12. La entidad registrante y el solicitante declaran bajo juramento que, de su conocimiento, el registro y el uso del nombre de dominio solicitado no interfieren ni afectan derechos de terceros.

13. La entidad registrante y el solicitante declaran bajo juramento que el registro del nombre de dominio no se realiza con un propósito ilegal ni viola legislación alguna y que todos los datos suministrados son verdaderos, no habiendo ocultado u omitido ninguna información que NIC Argentina pudiera considerar esencial para su decisión de aceptar la solicitud del nombre de dominio. Asimismo, la entidad registrante se obliga a comunicar inmediatamente a NIC Argentina cualquier modificación de los datos registrales que se produzca. El incumplimiento de la presente regla faculta a NIC Argentina a rechazar la solicitud o proceder a la baja inmediata del nombre de dominio registrado.

14. Cuando cualquier persona notifique la existencia de una inexactitud grave en la información proporcionada en la solicitud de registro o en el registro de un nombre de dominio, NIC Argentina tomará las medidas razonables para investigar esa supuesta inexactitud. En caso de que se determine que, efectivamente, se ha proporcionado o existe información inexacta, NIC Argentina adoptará los recaudos del caso para que se corrija tal inexactitud, siempre que la misma no haya violado alguna de las reglas, en cuyo caso denegará la solicitud de registro o revocará el nombre de dominio registrado.

Entiéndase como inexactitud grave la falsedad total o parcial en el nombre de la entidad registrante y/o el domicilio registrado.

15. NIC Argentina podrá revocar el registro de un nombre de dominio cuando, por razones técnicas o de servicio, ello sea conveniente o cuando se haya producido algún error en el registro, renovación, transferencia, etc. de un nombre de dominio, notificando por correo electrónico a la entidad registrante.

En caso que la revocación se realice por orden judicial, será efectivizada en el plazo que la misma establezca.

16. NIC Argentina no es responsable por la eventual interrupción de negocios, ni por los daños y perjuicios de cualquier índole que el rechazo de una solicitud o la revocación o pérdida de un registro pudiera causar a la entidad registrante y/o al solicitante.

17. La entidad registrante y el solicitante asumen plenamente el compromiso de no responsabilizar en ningún caso a NIC Argentina por cualquier daño o perjuicio que pudieran sufrir directa o indirectamente por el hecho del registro o uso del nombre de dominio.

18. La entidad registrante y el solicitante reconocen que resulta técnicamente imposible suministrar un servicio libre de errores y que NIC Argentina no se compromete a ello.

De las Transferencias

19. Únicamente la entidad registrante de un nombre de dominio podrá transferir el mismo a otra persona física o jurídica que cumpla con los requerimientos establecidos en esta reglamentación.

La transferencia, en el caso de los nombres registrados bajo el subdominio COM.AR o el NET. AR, se llevará a cabo a través del formulario electrónico de transferencias, disponible en el sitio de Internet de NIC Argentina.

La transferencia operará a partir de la presentación de una solicitud de baja por transferencia por parte de la entidad registrante o de la presentación de una solicitud de registro por transferencia por parte de la nueva entidad registrante, debiendo ambas partes confirmar la solicitud presentada para que el trámite finalice. El registro por transferencia operará como registro de un nuevo nombre de dominio a todos los efectos.

En los subdominios aludidos precedentemente, en caso de ser necesario, podrá efectuarse la transferencia en soporte papel. En el caso de los dominios registrados bajo el subdominio ORG.AR y TUR.AR, este medio será obligatorio.

En todos los casos, se hará llegar a NIC Argentina el acto de transferencia por instrumento público o privado, con certificación de ambas firmas —tanto la del cedente como la del cesionario— ante escribano público, en donde conste: que el que transfiere, es efectivamente la entidad registrante del dominio, sea ésta una persona física o jurídica. Si el acto se efectuara a través de un representante legal, se deberá acreditar dicha calidad como así también la posesión de facultades suficientes para llevar adelante la operación, comprobadas y certificadas expresamente por el notario. En el caso de las personas jurídicas, tanto para la parte cedente como para la cesionaria, el acto se efectuará a través del representante legal. En el documento de transferencia deberán constar los números de D.N.I., C.U.I.T. o C.U.I.L., según corresponda, de la entidad que transfiere el dominio y de la que lo recibe.

Los nombres de dominio registrados bajo los subdominios GOB.AR, MIL.AR e INT.AR podrán ser transferidos en los términos establecidos en la Regla 7, in fine, remitiendo tanto el cedente como el cesionario las notas de transferencia y aceptación firmadas por las autoridades competentes a tal fin.

20. Las modificaciones que oportunamente se introduzcan en las presentes, tratándose de cambios o modificaciones de carácter operativo, entrarán en vigencia a partir de su aparición en el sitio que NIC Argentina posee en Internet y se aplicarán a todas las solicitudes pendientes de registro, como así también a las renovaciones que se produzcan en virtud de la Regla 5.

MODELO DE NOTA DE AMPLIACION DEL LIMITE DE REGISTRO DE DOMINIOS.

Lugar y fecha.

Sres. NIC Argentina:

Por la presente solicito el registro del/de siguiente/s dominio/s en carácter de excepción: (nombres de dominio).

DATOS REGISTRALES:

Entidad Registrante:

Domicilio:

Ciudad/Localidad:

Provincia:

Código Postal:

Teléfono:

Fax:

Correo electrónico asociado a la entidad registrante:

FUNDAMENTOS: (De los cuales se desprenda el interés legítimo en el/los dominio/s requerido/s como excepción).

DOCUMENTACION RESPALDATORIA: (Aquella que sustente los motivos en que se funda el pedido de excepción).

DECLARACION JURADA: (De que la entidad registrante requirente tiene un interés legítimo, bienes o servicios con ese/esos nombre/s o es conocida públicamente por el/los mismo/s).

FIRMA Y ACLARACION.

Se deberá adjuntar:

- Fotocopia legible de la primera y segunda hoja del Documento Nacional de Identidad Libreta de Enrolamiento / Libreta Cívica o anverso y reverso de la Cédula de Identidad del firmante.

- Si el firmante es el representante legal de la entidad registrante, copia del poder que acredite su personería conteniendo su firma y sello en todas sus fojas.

- Firma y aclaración en todas las fojas adjuntas.

ANEXO II

GLOSARIO DE TERMINOS.

Actividad principal: Breve descripción de la principal actividad que desarrolla una entidad registrante.

Baja de delegación: Acción de revocar la responsabilidad de un servidor de nombres de dominio por la resolución de uno de éstos.

Baja de dominio: Acción de eliminar el registro de un dominio.

Baja de servidor de nombres: Acción de eliminar un servidor de nombres (DNS) del registro. Implica designar previamente nuevos servidores de nombre para todos los dominios de cuya resolución de nombres este servidor se responsabiliza.

Baja de entidad: Acción de eliminar el registro de una entidad. Procedimiento a aplicar en caso de desaparición de la entidad o de su cese de actividades relacionadas con el registro.

Baja de persona: Acción de eliminar el registro de una persona.

Cambio de delegación: Acción de sustituir la entidad administradora y/o el contacto técnico y/o los DNS de un dominio.

Cambio de entidad administradora: Sustitución de una entidad administradora por otra entidad. Normalmente trae aparejada la sustitución del servidor de nombres primario y el cambio del contacto técnico.

Cambio de persona responsable: Acción de sustituir la persona responsable de un dominio por otra persona.

Cambio de contacto técnico: Acción de sustituir la persona de contacto técnico de un dominio por otra persona.

Cambio de operador del servidor DNS: Sustitución del operador de un servidor de nombres de dominio (DNS) por otra persona.

Ciudad: lugar donde se encuentra establecida una persona física o jurídica.

Contacto técnico: Persona de contacto para cuestiones técnicas del dominio. Es la persona encargada de mantener el servidor de nombres primario para el dominio. Debe poseer una dirección de correo electrónico válida y alcanzable.

Delegación de dominio: Acción de transferir la responsabilidad de la resolución de nombres bajo un dominio a un conjunto de servidores de nombres para ese dominio.

Dominio: Identificador completo de una denominación. Está compuesto por la concatenación del nombre y el subdominio, separados por un punto. Por ejemplo nombre-ejemplo.com.ar o mrecic.gob.ar. En léxico técnico del idioma inglés FQDN (Fully Qualified Domain Name). Limitado a un máximo de VEINTISEIS (26) caracteres.

Domicilio: Dirección postal de una entidad o de una persona. Incluye calle, número, piso y departamento/oficina.

Dirección de correo electrónico: Es uno de los medios por el cual los usuarios de Internet pueden comunicarse con NIC Argentina. Es utilizado también para realizar solicitudes sobre dominios y diversos trámites respecto de éstos.

Dirección IP: Notación que representa las direcciones mediante las cuales se identifican los equipos conectados a Internet.

DNS: Servidor de nombres de dominios.

E-mail: Dirección de correo electrónico.

Entidad: Persona física o jurídica.

Entidad Registrante: Entidad titular de uno o más registros de dominio.

Entidad Administradora: Entidad prestadora del servicio de resolución de nombres para el dominio. Mantiene el servidor de nombres primario, a quien se le delega la administración de nombres bajo la denominación.

Fax: Número de línea telefónica de fax, en el formato [código de país] [código de área] [número].

Identificador de trámite: Clave única asignada a cada requerimiento en el Sistema de Registro de Dominios.

Modificación de datos: Alteración de algunos de los datos del registro de un dominio o de una persona o de un DNS.

Modificación de datos de servidor de nombres: Acción de modificar datos registrados para un servidor de nombres, como por ejemplo su nombre o dirección IP.

Modificación de datos de entidad: Acción de modificar datos registrados de una entidad, como por ejemplo su domicilio, sus teléfonos, su dirección de correo electrónico o actividad.

Modificación de datos de persona: Acción de modificar datos registrados de una persona, como por ejemplo su domicilio, su dirección de correo electrónico o sus teléfonos.

Modificación de datos de delegación: Acción de alterar el conjunto de servidores de nombre para un dominio, sin reemplazar necesariamente la entidad administradora o el contacto técnico.

Nombre de servidor de nombres: nombre canónico del servidor de nombres.

Nombre de dominio: Los dominios de Internet siguen un mecanismo estructurado (de derecha a izquierda) para que los servidores DNS puedan identificarlos. Por lo general los nombres de dominio tienen tres niveles.

El nivel superior "top level domain" (TLD) que puede contar con tres variantes:

1) El "country code" (ccTLD) o "código país", basado en la norma ISO 3166, consistente en dos letras ("ar" en el caso de Argentina).

2) El genérico (gTLD), como "com", "net", "org", etc.

3) O para el caso de un ccTLD, el "com.ar", "net.ar", "org.ar", etc. que identifican el tipo de organización a la que pertenece el dominio y su nacionalidad, la cual determina a qué NIC corresponde.

El nivel secundario, "second level domain" (SLD), consiste en el nombre que identifica al dominio, compuesto por una concatenación de hasta 19 caracteres. Los válidos para un nombre de dominio son las letras del alfabeto español y portugués incluidas la "ñ" y la "ç", las vocales acentuadas y con diéresis, los números y el guión "-". No podrán registrarse nombres que comiencen con los caracteres "xn- -" (equis ene guión guión), o que comiencen o terminen con el carácter "-" (guión).

Operador del servidor DNS: Contacto técnico del DNS.

País: país donde se encuentra establecida una entidad o persona.

Persona: Persona física o jurídica que puede ser responsable o contacto técnico de un dominio u operador de DNS.

Persona responsable: Persona de contacto designada por la entidad registrante que atenderá cuestiones relativas al dominio. Deberá poseer una dirección de correo electrónico válida y alcanzable.

Registro de dominio: acción de registrar un dominio a favor de una entidad.

Registro de servidor de nombres: Acción de registrar un servidor de nombres (DNS) aún no registrado. Los DNS se identifican por su dirección IP y/o por un nombre unívocamente asociado a esa dirección (nombre canónico). Cada servidor de nombres registrado está unívocamente asociado a una entidad dueña y a un operador del mismo. El DNS primario determina el contacto técnico para un dominio.

Registro NS: Registro que indica un servidor de nombres para un dominio. En cada DNS que se declare en la delegación del dominio debe existir un registro NS. Todo servidor de nombres de un dominio debe responder a una consulta por registros NS de ese dominio con la totalidad de los servidores de nombre para el mismo, en forma autoritativa.

Registro SOA: Registro de "Start of Authority" (Inicio de Autoridad) para un dominio. Contiene identificadores del servidor de nombres con autoridad sobre el dominio y su operador y diversos contadores que regulan el funcionamiento general del sistema de nombres de dominio para el dominio. Todo servidor de nombres de un dominio debe responder a una consulta por el registro SOA de ese dominio en forma autoritativa.

Registro y delegación de dominio: Acción de registrar un dominio a favor de una entidad registrante y delegar la administración del dominio en servidores de nombres (DNS) operados por una entidad administradora, frecuentemente, un proveedor de servicios de Internet (ISP o "Internet Service Provider").

Requerimiento: Solicitud presentada mediante formulario.

Resolución de nombres: Genéricamente, traducción de nombres de dominio a direcciones IP y viceversa.

Respuesta Autoritativa: Tipo de respuesta, dada por un DNS a una consulta por cualquier registro, en que se indica que el servidor de nombres tiene autoridad sobre el registro por el cual se lo consulta e implica que es uno de los servidores de nombre del dominio al que pertenece el registro.

Respuesta no Autoritativa: Tipo de respuesta, dada por un DNS a una consulta por cualquier registro, que no está basada en tablas propias, sino que es obtenida consultando a otros servidores de nombres.

Servidor de nombres: Equipo que efectúa la resolución de nombres para un dominio.

Servidor de nombres primario: Aquel que mantiene los datos originales de los servidores de nombres bajo un dominio para efectuar la resolución de nombres para el mismo.

Servidor de nombres secundario: Aquel que mantiene copia de los datos de los servidores de nombres bajo una denominación para efectuar la resolución de nombres para la misma. Obtiene periódicamente copia de los datos originales del servidor de nombres primario.

Solicitante: Dirección de correo electrónico desde la cual se presenta un requerimiento ante NIC Argentina.

Subdominio: Subdivisión del dominio ar (Argentina) bajo la cual NIC Argentina efectúa los registros correspondientes. Por ejemplo com.ar, gob.ar, etc.

Teléfono: Número de teléfono, en el formato [código de país] [código de área] [número].

URL: Uniform Resource Locator. Indicador de la localización de un objeto en la Red Global Mundial (WWW o "World Wide Web").

DETALLE DE LOS RECURSOS FINANCIEROS
Todos los precios incluyen IVA.
Presupuestos de gráficas:

· Presupuesto de Graficas Brocos: tapa en papel ilustración de 170gramos, impresa en cuatro colores al frente y un color (negro) al dorso con cuatro pliegos interiores en papel obra de 70gramos, valor $4 cada uno (incluye las películas, chapas, papel, impresión y encuadernado).

· Presupuesto Total Print: tapa a color 4/0 ilustración mate de 150gramos, interior 1/0 papel de 90gramos, valor $3,81 cada uno.

· Presupuesto Grafica Cerullo: medida cerrada 21x 29.7cm, tapa ilustración brillante 130gramos 4/4 colores, interior 1/1 colores en ilustración brillante por 90gramos, valor $5,8.

Presupuesto de Taller 4: Tapa color tamaño A4 de 130 gramos con el contenido blanco y negro de 90 gramos, valor $2,72.

Presupuestos páginas WEB

· Plan Diseño Delegado en laryweb:

Secciones: INICIO + SERVICIOS + NOSOTROS + CONTACTO
Diseño web en HTML (optimizado para buscadores)
Registro de dominio (.com.ar)
Alta en Google / Yahoo / Bing
Formulario de contacto (Las consultas llegan a su mail)
10 Cuentas de email (info@sudominio.com.ar)
Panel de administración (Usted podrá editar sus contenidos)
100 Visitas de Google Adwords
                        Costo desde $980

· Plan Diseño Delegado en dgrstyle:

Diseño Grafico / Web exclusivo y a Medida
                   Sitio en HTML 
                   Hasta 3 Links (Ej. Quienes Somos, Servicios, Etc.) 
                   Sin Animaciones
                   Sin Formulario de Contacto
                   Alta e indexación en Google
                   Registro de www.dominio.com.ar Gratis
                   Mails @laempresa.com.ar 
                  Tiempo de Entrega en 10 días hábiles

Costo de $849.99
RECTORADO

Ruta Provincial 4, Kilómetro 2,  (1836) Llavallol. Buenos Aires.

TELEFONOS: (011) 4282-7818 / 8114   FAX: (011) 4282-8043   

E-mail: sae@unlz.edu.ar 

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

Complejo Universitario. - Juan XXIII y Ruta Provincial 4. (1832)

Lomas de Zamora. Buenos Aires.

TELEFONOS: (011) 4282-7040/7048/5050/9473  FAX: (011) 4282-5050 

E-mail:infosociales@unlz.edu.ar 

FACULTAD DE CIENCIAS ECONÓMICAS

Complejo Universitario -  Juan XXIII y Ruta Provincial 4. (1832)

Lomas de Zamora. Buenos Aires.

TELEFONOS: (011) 4282-9700 FAX: (011) 4282-9478 

E-mail:economicas@unlz.edu.ar 

FACULTAD DE DERECHO

Complejo Universitario. - Juan XXIII y Ruta Provincial 4. (1832)

Lomas de Zamora Buenos Aires.

TELEFONOS: (011) 4282-9470 al 72   FAX: (011) 4282-2020 

E-mail:derecho@unlz.edu.ar 

FACULTAD DE INGENIERÍA

Complejo Universitario. - Juan XXIII y Ruta Provincial 4.  (1832)

Lomas de Zamora. Buenos Aires.

TELEFONOS: (011) 4282-7880/8479 FAX: (011) 4282-8479 

E-mail:academica@fi-unlz.org.ar 

FACULTAD DE CIENCIAS AGRARIAS

Ruta Provincial 4, Kilómetro 2,  (1836) Llavallol. Buenos Aires.  

TELEFONOS: (011) 4282-7860/6263    FAX: (011) 4282-7860 

E-mail: agrarias@unlz.edu.ar 

BIBLIOTECA CENTRAL

Complejo Universitario. - Juan XXIII y Ruta Provincial 4.  (1832)

Lomas de Zamora. Buenos Aires.

TELEFONOS: (011) 4282-8700  FAX: (011) 4282-8700 

E-mail:biblioteca@unlz.edu.ar
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